


Besonderes • 

Stark in Lehre und Praxis: Dozent"innen ausgewiesen in 

Forschung und Berufspraxis 

Persönliches Betreuungsverhältnis mit erfahrenen 
Branchen ken-ner*i n nen 

Gute Vernetzung mit Akteur*innen der Stadtmarketing-Branche 
Enge curriculare Kooperation mit der Bundesvereinigung für 

City- und Stadtmarketing 
Dezentraler Studienverlauf mit minimalen Präsenzzeiten vor Ort 

Belegung in Voll- oder Teilzeit möglich 

Kleine Arbeitsgruppen und individuelle Beratung 

4-5 Präsenzphasen pro Semester, jeweils freitags/samstags 

Checkpoint II' 

Studienart: Weiterbildender 
Mas ter-S tu dien gang 

Abschluss: Master of Business 

Administration [MBA] 

Dauer: 4 Semester in Vollzeit oder 6 Semester in Teilzeit, 
inkl. Masterthesis 

Studienbeginn: jeweils zum Wintersemester [September] 

Studienplätze: ca. 25 Studierende pro Semester 

Bewerbung: online Llährlich bis zum 15. Juli] 

Gebühren: 

Vollzeit: EUR 2490,- pro Semester Studiengebühr (zzgl. 
Semesterbeitrag von ca. 160 €) 1 EUR 550,- einmalige 

Prüfungsgebühr 

Teilzeit: EUR 1800,- pro Semester Studiengebühr (zzgl. 

Semesterbeitrag von ca. 160 €) 1 EUR 550,- einmalige 
Prüfungsgebühr 

Karriere &\ 

Unser Anspruch - Ihre Karriere: Der Studiengang fördert Sie 

explizit in Ihrer individuellen vertikalen Berufsentwicklung 

und bereitet Sie darauf vor, anspruchsvolle Management­
aufgaben zu übernehmen und Ihre Führungsqualitäten 

herauszustellen. 

Infos" 

Zulassung: Hochschulabschluss [180 ECTS oder gleichwertig] 
sowie fachlich einschlägige berufspraktische Erfahrung 

a,· ... ,"" r--�� .. - Zentrale Studienberatung 

Tel. +49 (O) 5331 939 15200 
zsb@ostfalia.de 

-

[mind. ein Jahr] 

Studieninhalte lil 

Studierenden-Servicebüro 

Tel. +49 (0) 5341 875 15040 
ssb-sz@ostfalia.de 

Fachstudienberatung 

Dipl.-Kffr. Silvia Mödeker 

Tel. +49 (0) 5341 875 51770 
s.moedeker@ostfalia.de

Studiengangsleitung 

Prof. Dr. Andreas Jain 

Tel. +49 (0) 5341 875 52120 
a.jain@ostfalia.de 

Bundrsvc-rr1n19ung 

City- und Stadtmarkc-t1ng 
Drut,;rhland r.V 

Stadtmarketing als Querschnittsaufgabe I Methoden der 
empirischen Stadt- und Regionalforschung I Kommunale 
Strukturen I Managementtechniken 

Strategisches Stadtmarketing I Praxisprojekt I Städtisches 
Finanzmanagement I Projektmanagement 

Praxisprojekt III Leaders hip I Medienmanagement 1 
Städtische Infrastruktur und Digitalisierung 

Zukunft der europäischen Stadt I Partizipation und 
Beteiligungskultur 
Masterarbeit & Kolloquium 

1. Semester 2. Semester 3. Semester 4. Semester
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